
Segmentation du public audiovisuel français

des publics
notre projet devra attirer. Par la suite, pendant tout le développement, il est important de penser son 
projet cinématographique ou audiovisuelle en fonction du public à toucher, et donc à ses 
problématiques et enjeux.

On sépare trois grandes tranches en fonction des âges et des préoccupations de chaque public, elles-
mêmes segmentées en plusieurs sous-tranches. Les connaître permet d'affiner les points d'attention 
de son projet.


